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A digitalizalas alapvetb6en valtoztatjia meg televiziézdsrdl alkotott képiinket, olyan Uj szolgaltatasok jelennek meg, melyek
korabban elképzelhetetlenek voltak. A digitdlis televiziézds tavlatosan jo alapot biztosithat olyan uUj tipusu médiatermékek be-
vezetésére, mint példaul az igény szerint lehivhaté vided (video-on-demand, VOD), vagy az interaktiv televiziézas. A digitali-
z4cié a minéség javulas mellett a valaszték béviilését is jelenti, és idével lehetéséget nydjthat arra is, hogy a televizié az
informdcids tarsadalom fejlédésének hatékony alternativ végfelhaszndldi eszkéze legyen a személyi szamitégép mellett.

1. Bevezetés

A digitalizaci6 a televiziézas térténetében az elsé olyan
technoldgiai valtozas, ahol a meglévé készllékek 6n-
magukban nem alkalmasak az Uj jelek vételére, feldol-
gozasara. A digitélis atallas azonban nem puszta tech-
noldgiai valtas, az atallas bonyolult gazdasagi és tarsa-
dalmi hatasu folyamat, amely a lakossagi, szolgaltatéi
és kormanyzati szektort egyarant érinti.

Lényegében minden magyar haztartas a célcsoport-
ja, kib8viti az audiovizudlis szolgaltatasvalasztékot, el6-
segitheti az informacids tarsadalmi szolgaltatasok terje-
dését, atrendezheti az analdg piaci er6viszonyokat és
jovedelemfolyamatokat a hirkdzlési és a médiaszektor-
ban. A digitalis atallas nem csak nemzeti, hanem nem-
zetkdzi szintl feladat, ahol féldfelszini televiziés misor-
sz6ras soran hatékony és &sszehangolt spektrumgaz-
dalkodast igényel.

A digitalis atallas egyik alapvet6 célja az anal6g fold-
felszini mlsorszéras lekapcsolasa 2012-ig. A digitalis at-
allas fogalma nem csupan a foldfelszini televiziés mu-
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sorszérashoz kétddik, hanem a teljes audiovizudlis piac
vonatkozasaban, valamennyi misorterjesztd halézatra
kiterjed&en értelmezend6 (1. abra).

2. Miisorterjesztési platformok

A misorterjesztési haldzatok kézil a legnagyobb lefe-
dettséget az analdg kabeltelevizidés haldzatok érték el
80% home passed mellett a haztartasok kdzel 60%-t lat-
jak el televiziés musorjelekkel. Feltérekvében vannak az
Uj digitélis mlsorterjesztési platformok (IPTV, DTH). Az
analég foldfelszini vétellel jelenleg a lakossag 25%-a
jut harom orszagos televizié csatornahoz.

A digitalis atallas soran a lakossag ezen 25%-a ke-
ril 2012-ig déntési pozicidba, hogy a jévében milyen méas
platformon keresztll kivanja elérni megszokott vagy Uj
televizids tartalmait. Val6jaban tébb, mint 25%-a érintett
a lakossagnak, s nem szabad megfeledkeznink arrol
sem, hogy egy haztartasban jellemz8en kett6, harom
televizid késziilék is van, melyek eltér6 vételi méddal ren-
delkezhetnek.

A digitalizalas el6nyeit négy
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szoéval jellemezhetjlk: interaktivi-
tas, mobilitas, minéség, nagyobb
mdsorvalaszték. Az egyes digita-
lis mlsorterjesztési platformok el-
téré er6ségekkel birnak ezen is-
mérvekben, de minden egyes mu-
sorterjesztési platformnak meg van
a maga helye.

Mobilitas:

A foldfelszini misorvétel az el-
mult években teret veszitett, de
a digitalizacié soran Uj formaja a
DVB-H alapu mobil-televiziézas je-
lenik meg.

Interaktivitas:

A vezetékes (DVB-C, IPTV)
vagy mobiltechnologiak maguk-
ban hordozzak az interaktivitas le-
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het8ségét és ezaltal a nemlinea-

KULONSZAM 2008

37




HIRADASTECHNIKA

2. abra

Yisual acuity=1.0=20/20

i
standard viewing distance

Super Hi-Vision
/bo0pixels

HDTY
1920pixels
H’

080pixels

4320pixels

a9 100deg.

0.75% Picture Height r

— e
3.0x Picture Height "GP

Digital Cinema
4096pixels

160pixels

‘2&;,"’;‘“*5% eq.

1.5 Picture Heigh

ris audiovizualis szolgaltatasok bevezetését is (példaul
az IPTV esetén a videotéka szolgaltatast).

Szélesebb miisorvalaszték:

Minden analdég musorterjesztési mod digitalizalasa
soran a felhasznalt frekvenciasav hatékonyabb kihasz-
nalasaval névekszik az atvihet6 televiziés csatornék sza-
ma. Ez a médiapluralizmus er6sddését jelentheti, tdbb
tartalom kdzul valaszthat a nézé.

Minbség:

Az infokommunikaci6 teriletére jellemz6, hogy csak
olyan szolgaltatas, eszkdz adhaté el az eléfizetének, mely
mogott valés szolgaltatas huzodik meg. A televizidzas
paradox jelensége a HDTV. A lakossag nem elhanyagol-
haté része vasarolta meg a nagyfelbontasu televizios je-
lek vételére alkalmas késziiléket, annak ellenére, hogy
szolgéaltatas még nem lelhetd fel mogdtte. A technold-
giai fejlédés az értéklanc elemeiben (tartalom-eléallitas,
atvitel, vételi oldal) egyenként is végbement, elésegitve
a HDTV szolgaltatasok kereskedelmi bevezetését. 2008-
ban a miiholdas, kabelteleviziés halézatok program-kina-
latdban, hazankban is megjelenek e misorok (2. abra).

3. Mit hozhat még
a televiziozas fejlodése?

Mi térténik a digitalizalas utan? Technoldgia vagy igény
vezérelte lesz-e a folyamat?

A japan NHK bejelentése szerint megkezdték az ult-
ra HD fejlesztését, mely akar 33 millié pixelnyi képi in-
formacié tovabbitasat teszi majd lehetévé 7680x4320
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képpontos felbontasban. Ez nagysagrendekkel tébb,
mint a jelenleg legfejlettebbnek szamité 2,1 millié kordili
pixelszammal operal6, 1980x1080-as felbontast kinald
technologia. Ha figyelembe vesszik, hogy a most is-
mert HDTV szabvanyositasi folyamata 27 évvel ezel6tt
kezd6dott, akkor az ultra HD hétkdznapi elterjedése is
még varat magara.

Az ultra HD fejlesztés mellett, varhaté hogy megje-
lennek a térhatasu élményt kinald televizidk is. Mindkét
megoldas a magasabb képpontszam miatt nagyobb ka-
pacitast igényel az atvitel soran, melyhez nagyobb frek-
vencia-savszélesség is sziikséges. Lesz e elég savszé-
lesség az egyes atviteli platformokon ?

A foldfelszini mlisorszér6 haldzatok digitalizalasa frek-
vencianyereséghez (digital dividend) vezet. E nyereség
Uj tipusu felhasznalasi modjat még vizsgaljak (Uj televi-
ziés tartalmak atvitele, multimédias alkalmazasok stb.)
A WRCO07 dontése értelmében a mlisorszérosav egy ré-
sze (790-862 MHz) 2015-t6] mobilszolgalatra is kijelélhe-
tévé valik. Uj mobil multimédias alkalmazasok jelenhet-
nek meg, mely a televizi6zasrdl alkotott képlinket ismé-
telten megvaltoztathatja.

A technol6giai valtozasok televizié nézési szokasa-
inkat megvaltoztatjak. Cél, hogy barmely tartalmat, bar-
hol és barmikor elérhesslink, mar nem tiinik tavolinak.
E hatartalanak t(iné lehet6ség egyben a ma ismert te-
leviziozas végét is magaban hordozza! Mar ma is léte-
z0 vetélytarssal a szélessavu internettel kell megkizde-
nie a j6v6 televizidjanak a nappaliban elfoglalt helyéért.
A jov6 generacioja mar nem elégszik meg a passziv te-
levizié nézéssel, aktivan maga szervezi, hogy mely tar-
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A fogyasztéi magatartas
megvaltozasa az infokommu-
nikacios és médiapiaci szerep-
I6ket arra 6szténzi, hogy Uj liz-
leti modelleket dolgozzanak ki,
mert a bevalt ma ismert méd-
szerek alkalmazasa mellett ro-
vid id6 alatt elvesztik eléfize-
t6iket, nézébiket (3. dbra). Ané-
z6 aktivva valasaval példaul
megsziinik a prime time fogal-
ma és a harminc masodperces
reklamszpottok is elvesztik cél-
kézdnséglket.

3. abra

zart |

Néz06i magatartas
Ateleviziézas fejl6dése egy-

passziv

> PSR
szerre technoldgia- és igény-

aktiv vezérelt folyamat, de lathatd,

talmakat mikor, milyen formatumban és eszk6zén kivan
letélteni majd megtekinteni. Az informacié atvitelének
és tarolasanak koltség trendjeit figyelve azok 10 év alatt
a jelenlegi arak tizedére zuhannak. Ez nagyban elése-
giti e fogyasztéi magatartas atalakulasat. Gondoljunk
csak a fiatalok altal kozkedvelt ma hasznalatos MP4 le-
jatszdkra, melyek altalanosan 1 Gbyte beépitett memo-
ridval rendelkeznek. Evekkel ezel6tt elképzelhetetlennek
vagy megfizethetetlennek tlintek az ilyen eszkdzok.

hogy a két iranyvonal egymas-
tol eltérd Uton jar. A technologia fejlédés Utja hozhat még
(formatum)haborikat, és ahogy azt a televiziézas teri-
letén mar megszoktuk, nagyon sok kigondolt brilidns mi-
szaki megoldas lehet aldozata e csataknak (lasd Blu-
ray kontra HD DVD).

Abban csak reménykedhetiink, hogy a végsé gy6z-
tes nem lehet mas, mint maga a nézé.
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Convergence or Divergence?
12-14 March, 2008 - Intercontinental Hotel, Budapest, Hungary

It’s the time of year when we remind you of the annual DVB Conference and invite you to register for the event.

DVB World will take place in Budapest, Hungary on the banks of the Danube.

The Programme for 2008 is now almost complete and may be viewed at www.dvbworld.eu .

We are sure that you will find the contents to be just as topical and exciting as in previous years.

Please register as early as possible to avail of

the “early bird" reduced registration fee and the special conference hotel rates.

More information at www.dvbworld.eu or from Conference Coordinator, seminar@iab.ch or phone +353-1-872097770

Special reduced rate of €900 for the members of the HTE,
the Hungarian Scientific Association for Infocommunications
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