
1. Bevezetés

A digitalizáció a televíziózás történetében az elsô olyan
technológiai változás, ahol a meglévô készülékek ön-
magukban nem alkalmasak az új jelek vételére, feldol-
gozására. A digitális átállás azonban nem puszta tech-
nológiai váltás, az átállás bonyolult gazdasági és társa-
dalmi hatású folyamat, amely a lakossági, szolgáltatói
és kormányzati szektort egyaránt érinti. 

Lényegében minden magyar háztartás a célcsoport-
ja, kibôvíti az audiovizuális szolgáltatásválasztékot, elô-
segítheti az információs társadalmi szolgáltatások terje-
dését, átrendezheti az analóg piaci erôviszonyokat és
jövedelemfolyamatokat a hírközlési és a médiaszektor-
ban. A digitális átállás nem csak nemzeti, hanem nem-
zetközi szintû feladat, ahol földfelszíni televíziós mûsor-
szórás során hatékony és összehangolt spektrumgaz-
dálkodást igényel.

A digitális átállás egyik alapvetô célja az analóg föld-
felszíni mûsorszórás lekapcsolása 2012-ig. A digitális át-
állás fogalma nem csupán a földfelszíni televíziós mû-

sorszóráshoz kötôdik, hanem a teljes audiovizuális piac
vonatkozásában, valamennyi mûsorterjesztô hálózatra
kiterjedôen értelmezendô (1. ábra). 

2. Mûsorterjesztési platformok

A mûsorterjesztési hálózatok közül a legnagyobb lefe-
dettséget az analóg kábeltelevíziós hálózatok érték el
80% home passed mellett a háztartások közel 60%-t lát-
ják el televíziós mûsorjelekkel. Feltörekvôben vannak az
új digitális mûsorterjesztési platformok (IPTV, DTH). Az
analóg földfelszíni vétellel jelenleg a lakosság 25%-a
jut három országos televízió csatornához. 

A digitális átállás során a lakosság ezen 25%-a ke-
rül 2012-ig döntési pozícióba, hogy a jövôben milyen más
platformon keresztül kívánja elérni megszokott vagy új
televíziós tartalmait. Valójában több, mint 25%-a érintett
a lakosságnak, s nem szabad megfeledkeznünk arról
sem, hogy egy háztartásban jellemzôen kettô, három
televízió készülék is van, melyek eltérô vételi móddal ren-
delkezhetnek. 

A digitalizálás elônyeit négy
szóval jellemezhetjük: interaktivi-
tás, mobilitás, minôség, nagyobb
mûsorválaszték. Az egyes digitá-
lis mûsorterjesztési platformok el-
térô erôségekkel bírnak ezen is-
mérvekben, de minden egyes mû-
sorterjesztési platformnak meg van
a maga helye. 

Mobilitás:
A földfelszíni mûsorvétel az el-

múlt években teret veszített, de
a digitalizáció során új formája a
DVB-H alapú mobil-televíziózás je-
lenik meg. 

Interaktivitás:
A vezetékes (DVB-C, IPTV)

vagy mobiltechnológiák maguk-
ban hordozzák az interaktivitás le-
hetôségét és ezáltal a nemlineá-
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vezetésére, mint például az igény szerint lehívható videó (video-on-demand, VOD), vagy az interaktív televíziózás. A digitali-

záció a minôség javulás mellett a választék bôvülését is jelenti, és idôvel lehetôséget nyújthat arra is, hogy a televízió az

információs társadalom fejlôdésének hatékony alternatív végfelhasználói eszköze legyen a személyi számítógép mellett.
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ris audiovizuális szolgáltatások bevezetését is (például
az IPTV esetén a videotéka szolgáltatást).

Szélesebb mûsorválaszték:
Minden analóg mûsorterjesztési mód digitalizálása

során a felhasznált frekvenciasáv hatékonyabb kihasz-
nálásával növekszik az átvihetô televíziós csatornák szá-
ma. Ez a médiapluralizmus erôsödését jelentheti, több
tartalom közül választhat a nézô. 

Minôség:
Az infokommunikáció területére jellemzô, hogy csak

olyan szolgáltatás, eszköz adható el az elôfizetônek, mely
mögött valós szolgáltatás húzódik meg. A televíziózás
paradox jelensége a HDTV. A lakosság nem elhanyagol-
ható része vásárolta meg a nagyfelbontású televíziós je-
lek vételére alkalmas készüléket, annak ellenére, hogy
szolgáltatás még nem lelhetô fel mögötte. A technoló-
giai fejlôdés az értéklánc elemeiben (tartalom-elôállítás,
átvitel, vételi oldal) egyenként is végbement, elôsegítve
a HDTV szolgáltatások kereskedelmi bevezetését. 2008-
ban a mûholdas, kábeltelevíziós hálózatok program-kíná-
latában, hazánkban is megjelenek e mûsorok (2. ábra).

3. Mit hozhat még 
a televíziózás fejlôdése? 

Mi történik a digitalizálás után? Technológia vagy igény
vezérelte lesz-e a folyamat?

A japán NHK bejelentése szerint megkezdték az ult-
ra HD fejlesztését, mely akár 33 millió pixelnyi képi in-
formáció továbbítását teszi majd lehetôvé 7680x4320

képpontos felbontásban. Ez nagyságrendekkel több,
mint a jelenleg legfejlettebbnek számító 2,1 millió körüli
pixelszámmal operáló, 1980x1080-as felbontást kínáló
technológia. Ha figyelembe vesszük, hogy a most is-
mert HDTV szabványosítási folyamata 27 évvel ezelôtt
kezdôdött, akkor az ultra HD hétköznapi elterjedése is
még várat magára. 

Az ultra HD fejlesztés mellett, várható hogy megje-
lennek a térhatású élményt kínáló televíziók is. Mindkét
megoldás a magasabb képpontszám miatt nagyobb ka-
pacitást igényel az átvitel során, melyhez nagyobb frek-
vencia-sávszélesség is szükséges. Lesz e elég sávszé-
lesség az egyes átviteli platformokon ? 

A földfelszíni mûsorszóró hálózatok digitalizálása frek-
vencianyereséghez (digital dividend) vezet. E nyereség
új típusú felhasználási módját még vizsgálják (új televí-
ziós tartalmak átvitele, multimédiás alkalmazások stb.)
A WRC07 döntése értelmében a mûsorszórósáv egy ré-
sze (790-862 MHz) 2015-tôl mobilszolgálatra is kijelölhe-
tôvé válik. Új mobil multimédiás alkalmazások jelenhet-
nek meg, mely a televíziózásról alkotott képünket ismé-
telten megváltoztathatja. 

A technológiai változások televízió nézési szokása-
inkat megváltoztatják. Cél, hogy bármely tartalmat, bár-
hol és bármikor elérhessünk, már nem tûnik távolinak.
E határtalanak tûnô lehetôség egyben a ma ismert te-
levíziózás végét is magában hordozza! Már ma is léte-
zô vetélytárssal a szélessávú internettel kell megküzde-
nie a jövô televíziójának a nappaliban elfoglalt helyéért.
A jövô generációja már nem elégszik meg a passzív te-
levízió nézéssel, aktívan maga szervezi, hogy mely tar-
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talmakat mikor, milyen formátumban és eszközön kíván
letölteni majd megtekinteni. Az információ átvitelének
és tárolásának költség trendjeit figyelve azok 10 év alatt
a jelenlegi árak tizedére zuhannak. Ez nagyban elôse-
gíti e fogyasztói magatartás átalakulását. Gondoljunk
csak a fiatalok által közkedvelt ma használatos MP4 le-
játszókra, melyek általánosan 1 Gbyte beépített memó-
riával rendelkeznek. Évekkel ezelôtt elképzelhetetlennek
vagy megfizethetetlennek tûntek az ilyen eszközök.

A fogyasztói magatartás
megváltozása az infokommu-
nikációs és médiapiaci szerep-
lôket arra ösztönzi, hogy új üz-
leti modelleket dolgozzanak ki,
mert a bevált ma ismert mód-
szerek alkalmazása mellett rö-
vid idô alatt elvesztik elôfize-
tôiket, nézôiket (3. ábra). A né-
zô aktívvá válásával például
megszûnik a prime time fogal-
ma és a harminc másodperces
reklámszpottok is elvesztik cél-
közönségüket. 

A televíziózás fejlôdése egy-
szerre technológia- és igény-
vezérelt folyamat, de látható,
hogy a két irányvonal egymás-

tól eltérô úton jár. A technológia fejlôdés útja hozhat még
(formátum)háborúkat, és ahogy azt a televíziózás terü-
letén már megszoktuk, nagyon sok kigondolt briliáns mû-
szaki megoldás lehet áldozata e csatáknak (lásd Blu-
ray kontra HD DVD). 

Abban csak reménykedhetünk, hogy a végsô gyôz-
tes nem lehet más, mint maga a nézô. 
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